
Fallstudien



Lehrmann GmbH
Amazon Marketing

Ausgangslange:

Vor der Zusammenarbeit hat die Lehrmann GmbH das Amazon Marketing 
firmenintern abgewickelt. Das Verhältnis der Werbeeinnahmen zu den 
Werbeausgaben war nicht zufriedenstellend, sodass die Werbeausgaben pro 
Verkauf deutlich höher als gewünscht ausgefallen sind.

Ziel:

Ziel der Zusammenarbeit war es, den ACOS der Werbekampagnen zu 
reduzieren und somit das Amazon-Marketing langfristig profitabler zu gestalten.

Lösung:

Entwicklung einer individuellen Marketingstrategie. Durch ein gezieltes 
Targeting der Werbeanzeigen, konnte die Zielgruppe besser erreicht werden. 

Ergebnis der Zusammenarbeit:

Der ACOS hat sich während der Zusammenarbeit deutlich reduziert, sodass 
mit dem gleichen Werbebudget die Verkaufszahlen erhöht werden konnten.
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House of Goods UG
Amazon Marketing

Ausgangslange:

Die Werbekampagnen liefen ursprünglich gut, jedoch hat sich die Performance 
der Kampagnen im Laufe der letzten 4 Monate reduziert. Niemand wusste, was 
die genaue Ursache dieser fortlaufenden Verschlechterung ist.

Ziel:

Ziel für House of Goods war es, in kurzer Zeit die Ursache herauszufinden und 
die PPC-Werbekampagnen zu der ursprünglichen Performance zurückzuholen.

Lösung:

Durch eine ausführliche Markt-und Datenanalyse, konnte Digital Marketz die 
Ursache finden und somit die notwendigen Schritte einleiten, um die 
Kampagnen zu verbessern.

Ergebnis der Zusammenarbeit:

Der ACOS der Werbekampagnen hat sich nach unseren Optimierungen 
von ursprünglich 21 % auf 11 % verbessert.
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